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Johdanto




Sosiaalisen median toiminnalla on tana paivana tarkea rooli
ilmastokriisin torjunnassa. Sosiaalisen median alustat tarjoavat
nopean, helppokayttdisen ja interaktiivisen viestintaympariston.
lImastoaktivisteilla, kansalaisyhteiskunnan eri ryhmilla ja nuorilla
on mahdollisuus kayttaa sosiaalista mediaa saadakseen @aanensa
kuuluviin, jakaakseen tietoa ja lisatakseen maailmanlaajuista
tietoisuutta aiheesta.

Sosiaalinen media tarjoaa mahdollisuuden vaikuttaa nopeasti ja
suoraan ilmastokysymyksiin, edistaa vuorovaikutusta ja tukea
hteiskunnallista muutosta. On kuitenkin myos otettava
uomioon korruptoituneen tiedon ja kiihkeiden keskustelujen
sisaltamat riskit. Tama moduuli tutkii sosiaalisen median
aktivismin merkitysta ja vaikutusta ilmastokriisin torjunnassa.




Oppitunnin tavoitteet

* Ymmarra ja korosta sosiaalisen median potentiaalia ilmastoaktivismissa.
« Kehita vuorovaikutus-, yhteistyo- ja solidaarisuustaitoja sosiaalisen median kautta.
* Opi kayttamaan sosiaalisen median alustoja tehokkaasti.
* Ohjataan opiskelijat luotettaviin ja tieteellisiin ilmastonmuutosta koskeviin lahteisiin.



Oppimistulokset

Ymmarra sosiaalisen median mahdollisuudet lisata tietoisuutta ilmastonmuutoksesta ja
vaadi asioihin muutosta.

Sosiaalisen median potentiaalin ymmartaminen suurten yleisGjen tavoittamisessa ja
sitouttamisessa.
Kyky kommunikoida tehokkaasti ja osallistua keskusteluihin sosiaalisessa mediassa.

Kyky tehda yhteistyota muiden ilmastoaktivistien ja asiaankuuluvien sidosryhmien
kanssa.



Kohdennetut taidot

Mahdollisuus kayttaa digitaalisia resursseja
Yhteistyo- ja verkostoitumistaidot
Viestinta- ja vuorovaikutustaidot
Sisalléntuotannon taidot

Online-lahteiden arviointitaidot




Sosiaalisen median maaritelma ja ominaisuud



Mita sosiaalinen media on?

Sosiaalinen media sisaltaa erilaisia alustoja,
joiden kautta kayttdjat voivat jakaa ja olla
vuorovaikutuksessa erilaisen sisallon, kuten
tekstin, valokuvien, videoiden ja aanen,
kanssa. Suositut sosiaalisen median alustat,
kuten Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn,
YouTube ja TikTok, ovat vain muutamia
alustoja, joita miljoonat ihmiset kayttavat
paivittain.

Sosiaalinen media voidaan maaritella
viestintaalustaksi, jossa ihmiset pitavat
yhteyttd, jakavat sisaltoa ja ovat
vuorovaikutuksessa keskendan. Internetin
levidmisen ja mobiiliteknologioiden
kehittymisen myota sosiaalisesta mediasta on
tullut nopeasti kasvava ja muuttuva ala.




Mita sosiaalinen media on?

Sosiaaliselle medialle on ominaista nopean ja
helpon viestinnan mahdollistaminen, helpon
paasyn tarjoaminen suurelle maaralle ihmisia
ja sisallon interaktiivinen jakaminen. Nadiden
alustojen avulla ihmiset voivat ilmaista
mielipiteensd, Ioytaa mielenkiintoista sisaltoa
ja olla vuorovaikutuksessa muiden kayttajien
kanssa. Tykkaykset, kommentit, jaot ja muut
vuorovaikutukset lisaavat sisallon suosiota
sosiaalisessa mediassa.

Sosiaalisen median ominaisuuksiin kuuluu
nopea ja helppo viestintd, suurten
ihmisjoukkojen helppo paasy niita kdayttamaan
ja kayttajien mahdollisuus jakaa sisaltoa
interaktiivisesti. Ndiden alustojen avulla
ihmiset voivat ilmaista mielipiteensa, loytaa
kiinnostavaa sisaltoa ja olla
vuorovaikutuksessa muiden kayttdjien kanssa.
Vuorovaikutukset, kuten tykkaykset,
kommentit ja jaot, lisaavat sosiaalisen median
sisdlléon suosiota.




Suositut sosiaalisen median
verkkosivustot

Facebook on yksi maailman suurimmista sosiaalisen
median alustoista. Mark Zuckerbergin perustaman
alustan avulla kayttajat voivat luoda profiileja, lisata

ystavia, jakaa sisaltoa ja olla vuorovaikutuksessa
muiden kanssa. Voit my0Os luoda sivuja, liittya ryhmiin ja
seurata tapahtumia Facebookissa.

Twitter on sosiaalisen median alusta lyhyiden viestien
(twiittien) jakamiseen. Kayttajat voivat jakaa ideoita,
uutisia ja muuta sisaltéa 280 merkin twiittien kautta.

Voit seurata muita kayttajia, tykata ja uudelleentwiitata,

selata trendeja ja olla vuorovaikutuksessa muiden
kanssa.

Instagram on sosiaalisen median alusta, joka keskittyy
valokuvien ja videoiden jakamiseen. Kayttajat voivat
jakaa sisaltoa, muokata kuvia, lisata suodattimia ja
luoda tarinoita tileilleen. Instagram tarjoaa myos
ominaisuuksia vuorovaikutukseen, kuten viestien
tykkaamisen ja kommentoinnin.




Suositut sosiaalisen median
verkkosivustot

LinkedIn on sosiaalisen median alusta ammatilliseen
verkostoitumiseen ja yhteydenpitoon liike-elamassa.
Kayttajat voivat jakaa tyokokemuksensa, taitonsa ja
yhteytensa profiileissaan. LinkedIn tarjoaa mahdollisuuden
selata tyopaikkailmoituksia, hakea tyopaikkoja, tehda
yhteistyota ja seurata liike-elaman uutisia. .

TikTok on sosiaalisen median alusta, jossa jaetaan lyhyita
videoita. Kayttajat voivat tanssia musiikin tahtiin, valmistaa
hauskoja luonnoksia tai esitella kykyjaan. TikTok tarjoaa
kayttajilleen ympariston, missa trendaavat videot pyorivat
ja mista loytyy suosittua sisaltoa.

YouTube on alusta videosisallon jakamiseen ja katseluun.
Kayttajat voivat ladata videoita, tykata muiden videoista,
kommentoida ja tilata kanavia. YouTubessa on laaja

valikoima sisaltda ja videoita eri kategorioissa, kuten
YouTube musiikki, viihde, opetus ja dokumentit.




Sosiaalisen median rooli
ilmastonmuutoksen torjunnassa

Sosiaalisella medialla on aktiivinen rooli ilmastokriisin torjunnassa. Tama
toteutuu lisaamalla sosiaalisen median kautta tietoisuutta
ilmastonmuutoksesta, kannustamalla ihmisia toimintaan, laittamalla alulle
liikkeita ja kouluttamalla ihmisia tuomaan aanensa kuuluviin ilmastopolitiikan
muuttamiseksi.

Kun ilmastonmuutoksen vaikutukset kayvat yha ilmeisemmiksi, tietoisuuden
lisaamisesta ja toimiin ryhtymisesta on tullut tarkea yhteiskunnallinen
valttamattomyys. Sosiaalisen median alustoilla on merkittava rooli tassa
tilanteessa.

Aktivistiryhmat ja ymparistoryhmat voivat kayttaa sosiaalista mediaa
tiedoittaakseen ilmastotoimista, kannustaakseen yleis6a osallistumaan ja
jarjestaakseen tiedotuskampanjoita. Sosiaalisen median kautta jarjestettavat
mielenosoitukset, kokoontumiset, kutsut ja verkkotapahtumat saavat aania
kuuluviin ilmastokriisin torjumiseksi.

Sosiaalisen median kautta yksilot voivat verkostoitua, muodostaa ryhmia ja
tyoskennella yhteisissa projekteissa samanhenkisten ihmisten kanssa, joilla on
yhteensopivat tavoitteet ja ajatukset. Naiden alustojen avulla ihmiset voivat
kokoontua yhteen, jakaa tietoa ilmastonmuutoksesta, jakaa kokemuksia ja rakentaa




Esimerkkeja sosiaalisen median aktivismista
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Isossa-Britanniassa toimiva Extinction Rebellion: Extinction Rebellion
(XR) tunnetaan aktivistiryhmana, joka toimii maailmanlaajuisesti
ilmastokriisia vastaan. XR pyrkii lisaamaan tietoisuutta
ilmastonmuutoksesta jakamalla vaikuttavaa ja silmiinpistavaa sisaltoa
sosiaalisessa mediassa.



Sunrise Movement: Yhdysvalloissa sijaitseva Sunrise Movement kaytt:
sosiaalista mediaa tehokkaasti kannustaakseen
ilmasto-oikeudenmukaisuuden liiketta nuorten keskuudessa. Sunrise
Movement jarjestaa kampanjoita ilmastopolitiikan muuttamiseksi ja
pyrkii saamaan nuorten daanen kuuluviin sosiaalisen median kautta



Fridays for Future: Fridays for Future, joka alkoi Greta Thunbergin

johtamana, on liike, jossa opiskelijat osallistuvat ilmastonmuutokseen
liittyviin toimiin. Tama liike kannustaa nuoria osallistumaan

ilmastotoimiin kayttamalla sosiaalista mediaa tehokkaasti ja pyrkii
saamaan heidan aanensa kuuluviin.
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WWEF: Maailman luonnonsaatio WWF on kansainvalinen jarjesto, joka
pyrkii suojelemaan villieldaimia ja torjumaan ilmastonmuutosta. WWF

kannustaa ihmisia toimiin ilmastokriisin torjumiseksi jakamalla tietoisuutta
lisadvaa sisaltda sosiaalisen median alustoilla.




e
GREENPEACE

Greenpeace: Greenpeace on maailmanlaajuisesti tunnustettu
ymparistoaktivismin jarjestd. Greenpeace kayttaa sosiaalista mediaa
tehokkaasti ja lisaa tietoisuutta ilmastonmuutoksesta seka kannustaa
vhteiskuntaa toimimaan videoiden, valokuvien ja kampanjoiden avulla.



Paatelmat

llImastokriisi on yksi ihmiskunnan suurimmista uhista, ja sen ratkaiseminen on
kaikkien maailman kansojen yhteisella vastuulla. Teknologinen kehitys, tieteelliset
|6ydot ja poliittiset ponnistelut ovat tarkeita tyokaluja ilmastonmuutoksen
torjunnassa, mutta myos sosiaalisella medialla on keskeinen rooli tassa taistelussa.

Sosiaalisella medialla on tarkea rooli ilmastokriisin torjunnassa. Sita voidaan kayttaa
tehokkaana valineena tietoisuuden lisdaamiseksi, ihmisten mobilisoimiseksi ja
kestavan toiminnan kannustamiseksi. Sosiaalisen median vaikutuksen maksimointi
edellyttaa kuitenkin paikkansapitavien tietojen jakamista, faktantarkistusta ja
vhteistyota. Valjastamalla sosiaalisen median potentiaalin voimme tyéskennella
vhdessa globaalina yhteisona ilmastokriisin ratkaisemiseksi ja kestavamman
tulevaisuuden rakentamiseksi.




Viitteet
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