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Introducción



“Qué maravilloso es que nadie necesite esperar un solo 
instante antes de empezar a mejorar el mundo”

Anne Frank



Objetivos de la sesión

∙ Identificar lo que se debe y no se debe hacer en el activismo digital para 

garantizar una defensa responsable y eficaz.

∙ Comprender la importancia de las consideraciones éticas en el activismo 

digital.

∙ Explorar los desafíos éticos que surgen en el panorama del activismo 

digital.

∙ Hablar sobre estrategias para abordar y navegar los dilemas éticos en el 

activismo digital.



Objetivos didácticos

∙ Identificar lo que se debe y lo que no se debe hacer en el activismo 

digital, incluidas las mejores prácticas para una comunicación, un 

compromiso y un intercambio de información eficaces.

∙ Comprender las consideraciones éticas implicadas en el activismo digital 

y su importancia en la promoción de una defensa responsable.

∙ Reconocer y analizar los retos éticos que pueden surgir en el contexto de 

las campañas de activismo digital.



Habilidades que se pretenden adquirir

∙ Toma de decisiones éticas

∙ Empatía

∙ Capacidad de pensamiento crítico

∙ Autorreflexión

∙ Alfabetización mediática



¿Qué hacer en el activismo digital?



¿Qué hacer en el activismo digital?

Definir unos objetivos claros

Verificar la información

Adaptar del mensaje a las necesidades del público destinatario

Dialogar con el público destinatario

Colaborar con personas de ideas afines

Utilizar varias plataformas digitales

Usar hashtags

Usar elementos visuales

Mantener una presencia constante

Crear una presencia auténtica en Internet

Proteger tu información personal y la seguridad en Internet

Mantenerse actualizado



Estrategia de activismo digital

Objetivo 
• Establece un 

objetivo claro y 
específico

Acción 
• Determina las 

acciones que te 
ayudarán a 
conseguir ese 
objetivo

Público
• Identifica al público 

destinatario al que 
quieres dirigirte

Mensaje
• El mensaje debe ser 

conciso, impactante 
e ir en consonancia 
con el objetivo de la 
camapaña.



Llegar al público destinatario

Tú 
•Influencia directa 

con el público 
destinatario 

Aliados
•Necesidad de apoyo 

de parte de tus 
aliados para llegar al 
público destinatario

Público 
destinatario



#hashtags



Varias 
plataformas 

digitales



Diálogo con 
el público 

destinatario



¿Qué no hacer en el activismo digital?



¿Qué no hacer en el activismo digital?
Difundir información falsa

Fomentar el acoso en Internet

Descatender la privacidad y la seguridad

Usar demasiados hashtags

Involucrarte en debates y discusiones interminables en Internet

Responder de forma impulsiva

Ignorar las críticas constructivas y los puntos de vista diferentes

Compartir conversaciones privadas o información personal sin el consentimiento de las personas involucradas

Despreciar las experiencias y las voces de las personas

Ignorar la accesibilidad a los contenidos excluyendo a las personas con discapacidad

Manipular a los demás



No 
fomentes el 

acoso en 
Internet



No 
compartas 

noticias 
falsas



No uses 
demasiados 
#hashtags 



Consejos para una campaña de 
activismo digital de éxito



Consejos

Define metas y 
objetivos claros para 

tu campaña

Conoce a tu público  
destinatario

Organiza la campaña

• Calendario

• Hitos

• Tácticas

Usa varias 
plataformas de redes 

sociales

Usa historias 
impactantes

Anima a tus 
seguidores a 

participar en la 
campaña

Colabora con 
influencers 

Evalúa el impacto de 
la campaña

Reflexiona y aprende Ten la mente abierta Sé flexible



Lluvia de ideas

• ¿Qué asuntos sociales o políticos te apasionan más? 

¿Cómo puedes usar las platafofmas digitales para 

concienciar y movilizar el apoyo a estas causas?

• ¿Qué retos puedes encontrarte en tu camino hacia el 

activismo digital? ¿Cómo puedes superarlos?



Consideraciones éticas

“Eres personalmente responsable de ser más ético que la 
sociedad en la que creciste".

Eliezer Yudkowsky



Consideraciones éticas en el activismo 
digital

• Respeta la privacidad de las personas que participan en tu campaña. 

• Ten cuidado al recopilar y tratar datos personales

• Garantiza el cumplimiento de la normativa pertinente sobre protección de 
datos

• Reconoce y respeta las diversas perspectivas culturales

• Protégete a ti mismo y a tus simpatizantes del acoso en Internet.

• Haz que tus contenidos sean accesibles para todos, incluidas las personas 
con discapacidad o con acceso limitado a Internet.

• Verifica la información y las fuentes antes de compartirlas para evitar la 
difusión de información falsa. 

• Asu.me la responsabilidad de las consecuencias de tu activismo



Ética en el activismo digital: conclusiones 
clave

Respeto por  la 
privacidad

Transparencia

Compartir 
información 
responsable

Inclusión y 
diversidad

Diálogo 
constructivo

Evitar el acoso y 
el abuso en 

Internet

Responsabilidad



Lluvia de ideas

• ¿Qué consideraciones éticas debes tener en cuenta al 
realizar activismo digital, como respetar la privacidad, 
evitar la desinformación y promover un diálogo 
respetuoso?



Conclusiones



Conclusiones
Seguir las mejores prácticas y consideraciones éticas puede ayudar a los activistas digitales a 
mantener la credibilidad, generar confianza y maximizar su impacto.

Los consejos para el éxito del activismo digital incluyen definir objetivos claros, aprovechar 
diversas herramientas digitales, comprometerse con el público objetivo y adaptar las 
estrategias en función de las reacciones y el análisis del impacto.

Conceptos clave como la autenticidad, la transparencia, el intercambio responsable de 
información, la inclusión y el diálogo respetuoso son esenciales en el activismo digital ético.

El activismo con hashtags, cuando se utiliza estratégicamente y junto con otras acciones, 
puede ser una poderosa herramienta para concienciar y movilizar apoyos.

Las consideraciones éticas en el activismo digital son cruciales para mantener la integridad, 
respetar los derechos de las personas y fomentar un entorno en línea positivo e integrador.
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Recursos adicionales 

• What is: Digital Ethics? Available at: 
https://www.youtube.com/watch?v=PCHAGVftN1I

• Hashtag Activism: The Ethics of Online Campaigns. Available at: 
https://www.youtube.com/watch?v=LDpGS_jAgJA

• What is Digital Ethics? Available at: 
https://www.youtube.com/watch?v=JHQBQ3QeWCY 

• The power of online activism. Available at: 
https://www.youtube.com/watch?v=fp_LoZUEOf8
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